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癒しある商品開発と販売活動
「ふくしまの未来を創るfukurum基金」成果発表会



商品開発から
販売活動まで
を通して

成長したい！



仮説

コロナ禍や不景気で
疲れることがたくさんある

癒しを求める人は多い

癒しある商品開発と販売活動



美味しいものと健康

美味しいものを食べると、オキシトシンという
ホルモンがたくさん分泌されます。
オキシトシンは別名幸せホルモンとも呼ばれ、

幸せな気分になり、ストレス緩和に繋がります。

資料：一般財団法人メルディアＨＰ



美味しさと見た目

「日本人は目で料理を食べる」
日本人の食事の満足度には、
視覚の情報が大きく影響しています



可愛さが与える効果

可愛いという感情は人に大きな影響があり、脳に
も体にもいい影響を与えます。ストレスの多い現在、
可愛さに癒しを求めるというのは自然な流れです。

癒しグッズなどはたいてい可愛いものが多い。



可愛さと美味しさの融合

美味しいものと可愛いもの⇒心の健康に効果的

資料：福島市観光コンベンション協会ＨＰ

目で楽しみ、舌で楽しむ、
さらに福島の魅力も知ってもらえることが理想的



売れる商品を作らなくてはいけない

資料：東京法令出版・実教出版

商業で学んだ知識を生かして



商品開発の意義

消費者が満たしたいニーズと
具体的欲求のウォンツをつかむ

資料：「商品開発」実教出版



商品の企画

１ 環境分析 ２０２２年上半期食品ヒット商品を見ると

資料：macaroni HPＳＮＳが個人消費を変え、人の興味を引く

１位 ストレス緩和のヤクルト

２位 インスタ映えする地球グミ



商品の企画

２ 開発テーマの決定

「福島の復興と食の安全を全国にＰＲする」
「福島市の観光資源を地域活性化に」

「売れる商品の開発」

意識して



商品の企画

「地域密着型の商品」



商品の企画 ３ 市場調査

福島盆地「桃源郷」 生産 開発

パンに生かして表現



商品の企画 ３ 市場調査



商品の企画

４ 商品コンセプトの立案

開発テーマをわかりやすく、開発商品の価値や特徴を簡潔に表現

４Ｗ１Ｈ

開発する商品のターゲット、ベネフィット、シーン

ブレーンストーミング

Ｗｈａｔ Ｗｈｏ Ｗｈｅｎ Ｗｈｅｒｅ Ｈｏｗ

資料：「商品開発」実教出版企画



商品の企画

４ 商品コンセプトの立案

アイデアマップ

開発テーマ１次キーワード

２次キーワード

１次キーワード

１次キーワード

２次キーワード

２次キーワード

老若男女
向け

パン菓子

腹ごしらえ

量の多さ

満腹感を
感じさせる

癒し

ふわふわ感

やさしい甘さ

かわいい

インスタ映え

かわいい 類を見ない



商品の企画

４ 商品コンセプトの立案

商品企画書

商 品 名 スマイルフルーツパン

商品コンセプト もっちりしている食感と「果物王国」福島市の桃。リンゴ、苺ジャムにこだ
わった贅沢パン。
インスタ映えするデザイン。
○ターゲット：パン・スイーツ好き老若男女
○ベネフィット：もちもち食感と桃とリンゴと苺の味と香りが楽しめる。
○シーン：おやつやデザート

キャッチコピー もっちり食感と桃とリンゴと苺の香り奏でるハーモニー

商品イメージ

開 発 背 景 ・消費者の食シーンにおいて、いろいろな味や食感を楽しむといった
グルメ志向が拡大している。
・果物王国福島市ではフルーツラインでのスイーツも話題になっている。
・笑顔とかわいらしさの見た目も重視した癒しあるパン。

競合商品に対する
優位性

他の競合商品にはない、独特の食感と味と香り。
インスタ映えするデザイン。



流通経路

店頭 イベントでの販売



デザインの役割

見た目
世界観 独自化！

味も抜群！

とても
価値のある商品に

＋

口コミで勧めたくなる

ＳＮＳで紹介したくなる



スマイルフルーツパン

What Who

When

Where

How
もっちり食感、桃とリンゴ
と苺クリームの贅沢パン。

スイーツ好きな
子供から大人まで。

飲料とともに。
そのまま食べる。
(製造２日以内に)

高校生販売(県内)、
店頭販売で購入し、
自宅、帰りの移動中に。

昼食後、おやつ
主食として。



カメロンパン

What Who

When

Where

How
メロンパンを長寿の縁
起物亀の甲羅に見立
てて温泉マークでＰＲ

可愛いもの好きな
子ども中心に
子供から大人まで。

飲料とともに。
そのまま食べる。
(製造２日以内に)

高校生販売(県内)、
店頭販売で購入し、
自宅、帰りの移動中に。

昼食後、おやつ
主食として。



シジュウカラパン

What Who

When

Where

How

無添加のクリームが
美味しい贅沢パン。

スイーツ好きな
子供から大人まで。

飲料とともに。
そのまま食べる。
(製造２日以内に)

高校生販売(県内)、
店頭販売で購入し、
自宅、帰りの移動中に。

昼食後、おやつ
主食として。



福商うさたん どら焼き

What Who

When

Where

How
焼き印が可愛い
パンケーキ生地で
粒あんの美味しい。

和菓子好きな大人から
可愛い物好きな
子供まで。

飲料とともに。
そのまま食べる。
(製造10日以内に)

高校生販売(県内外)、
店頭販売で購入し、
自宅、帰りの移動中に。

昼食後、おやつ
主食として。



全国商業高等学校協会ＨＰ 商品開発



実践 道の駅 「国見あつかしの郷」で販売 ７月９日（土）

４つの商品 １４０個 ２時間完売！



新聞記事 パブリシティ



売れる商品の開発ができたことを実感

検証



愛着ある、４商品

感動！



学びを生かし、販売スキルの向上を目指し
県内外での想いを込めた販売活動



チラシ

課題



販売促進用ツール

ミニチュア完成！

福島市の鳥 シジュウカラ

雪うさぎ

福島市の３名湯
飯坂・土湯・高湯温泉ＰＲ

風呂桶

風呂場の「のれん」
を意識したふんどし

ももの頭巾



貴重な体験を通して
確実に成長していきます！精一杯頑張ります！



風評被害払拭に向けて

福島県を元気にしていきます！



作品展示部門 最優秀賞 全国産業教育フェア青森大会へ

研究発表部門 優秀賞（２位） 東北六県研究発表大会へ



研究発表部門 優良賞 受賞

東北各県 代表２校出場
１２チーム中 ８位

（他チームは、部活動による出場）





令和４年１０月８日（土）～９日（日） いわき ら・ら・ミュウ 販売



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ８月５日（金） １１時３０分より 商品実験室にて 

 



癒しある商品開発と販売活動

ご清聴ありがとうございました

御支援・御協力いただいた皆様
手作りパンの店「ぴんぽんぱん」

和菓子処「玉泉堂」
焼き印屋「シブヤ彫刻」

道の駅「国見あつかしの郷」
福島民友新聞社

ありがとうございました
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「ふくしまの未来を創るfukurum基金」成果発表会


